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PERFIL DEMOGRÁFICO

94%

ATITUDES

Gênero RelacionamentoIdade

Renda Familiar Crianças em Casa Participam na decisão de compra

Solteiro(a) 
38%

Casado(a) 
39%

Em relacionamento 
17%

Divorciado(a) ou Viúvo(a) 
6%

Top 25%

Média 50%

Base 25% 18%

27%

24%
3+

2

1

Nenhuma 50%

23%

18%

9%

gostam de testar 
novos produtos

querem continuar 
desenvolvendo novas 
capacidades ao longo 

da vida

frequentemente 
informam amigos e 
familiares de novos 

produtos

são interessados em 
outros países e 

culturas

são informados sobre 
as marcas que 

consomem

gostam de se manter 
na moda

são leais a marcas que 
consomem

se preocupam com 
sua aparência e 

imagem

85% 82% 53% 75%

89% 88% 42% 86%

Aprenda sobre nossos usuários no Brasil

#QuemUsaOTwitter?
Twitter é uma plataforma pública, aberta e conversacional que conecta 

pessoas instantaneamente com aquilo que é mais importante para elas. Nós 
geralmente dizemos que o Twitter é a distância mais próxima entre você e 

aquilo que mais te interessa.



MAIORES INTERESSES

USO DE INTERNET MÓVEL

TELEVISÃO

USUÁRIOS DO TWITTER FREQUENTEMENTE EXPRESSAM OPINIÕES

Source: Global WebIndex

83%
Usam um 

smartphone para 
acessar a internet

1 em 2 Usam um serviço de rede social

1 em 2 Buscam por produtos e serviços antes de comprar

1 em 2 Fazem uploads de fotos na web

1 em 4 Olham informações de música, lazer e entretenimento

98%
Assiste TV todos os 

dias

ENQUANTO ASSISTE TV

Buscam por 
produtos que 

viram para 
comprar

Procuram por 
informação sobre o 

que assistem

2 em 5 1 em 4 1 em 5
Dividem suas 
opiniões sobre 

um programa de 
TV

79% 57% 75% 71%

65% 55% 57% 39%

Finanças PessoaisJogos EletrônicosAlimentação Moda

MúsicaCarrosFilmes Viagem

1 em 2 2 em 5 2 em 5 2 em 5

1 em 4 2 em 5 1 em 2 1 em 2
EletrônicosComprasComer/Restaurantes Moda

MúsicaÁlcoolFilme Viagens

Source: GlobalWebIndex Q1-Q2 2015 @TwitterAdsBR


